
Внутрішній туризм

Інвестиція у розвиток території



Людину роблять щасливою три речі: 
любов, цікава робота

і можливість подорожувати!



Кропивницький - місто, яке ми любимо, ми тут працюємо

і хочемо, щоб сюди приїздили туристи!



Що може 

запропонувати 

Кропивницький:

▪ туристам?
▪ бізнесу?





Мобільний додаток “EasyWay” для громадського транспорту





До нашого міста

та з нашого міста 

зручно доїхати 

потягами у такі 

міста, як:

- Львів

- Одеса

- Харків

- Дніпро

- Полтава

- Жмеринка

- Запоріжжя

- Кривий ріг

- Лисичанськ

- Вознесенськ

- Хмельницький

- Костянтинівка

- Южноукраїнськ



Але чи знають мешканці та мешканки 
згаданих міст, що і вони можуть 

приїхати у Кропивницький?



Звідки 

приїздять 

туристи у 

наше місто?

- Київ

- Львів

- Одеса

- Харків

- Дніпро

- Миколаїв

- Запоріжжя

- Житомир



Що роблять туристи у нашому місті?

- приїздять подивитися на історичні пам’ятки та 

архітектурні споруди

- відвідують цікаві події (АгроЕкспо, Вересневі 

самоцвіти, спортивні змагання)

- захоплюються численними спорудами, що належать 

релігійним громадам

- відвідують природні та заповідні куточки





Але ми забуваємо про один із 
найпопулярніших видів туризму у світі -

туризм… промисловий!







Якою є “програма дня”
для туристів у Кропивницькому?

Рейтинг п’яти найпопулярніших 
місць







Виклики (зони росту) і переваги:

- немає громадського туалету

- немає місця, де купити 

сувеніри про фортецю

- немає кафе чи іншого закладу 

громадського харчування, де 

можна було б перепочити 

хвильку та випити каву

+ гарна зелена локація

+ зручне місце для паркування 

авто 

+ поруч - лікарня, на території 

якої ще одна принада 

(пам’ятник Пирогову)

+ символ міста, який не можна 

оминути





Виклики (зони росту) і переваги:

- театр не завжди відкритий для 

відвідування туристами

- немає місця, де можна було б 

купити сувеніри про театр

- відсутній вай-фай на площі 

перед театром, який би 

дозволяв швидкі чек-іни

+ початок пішохідної зони міста

+ зручне місце для паркування 

авто 

+ поруч - Ковалівський парк

+ у разі, якщо театр відкрито 

для відвідування, чудове 

місце для гарних світлин на 

пам’ять





Виклики (зони росту) і переваги:

- привабливий для туристів 

тільки протягом кількох 

місяців на рік

- туристи не можуть купити на 

пам’ять цибулини тюльпанів 

(як у парку Кокенхоф в 

Голандії)

- мало скульптурних 

композицій для селфі фото

+ парк неймовірно привабливий 

для туристів у сезон цвітіння 

тюльпанів

+ постійна розважальна 

програма протягом теплого 

сезону і свята в холодний 

період

+ зони відпочинку для дітей 

різного віку і для дорослих





Виклики (зони росту) і переваги:

- не вся авіаційна алея постійно 

доступна (відкрита) для 

відвідування туристами

- авіаційний музей (у 

стаціонарній будівлі) 

недостатньо розрекламований

- дорога біля Авіаційної алеї ще 

потребує ремонтів

+ незвичайний за масштабами 

України музей-літак

+ велика кількість інсталяцій 

різного розміру і формату для 

фотографування

+ інформаційні борди просто неба

+ зручне місце для паркування 

авто





Виклики (зони росту) і переваги:

- вулицю Дворцову досі не можна 

повністю назвати пішохідною (як 

у Чернівцях, Франківську, Сумах)

- на пішохідній частині немає 

лавок, клумб

- відсутня загальна концепція 

використання реклами на 

старовинних будівлях

+ велика кількість кафе і 

ресторацій, зосереджених в 

одному місці

+ достатня кількість інсталяцій та 

місць для селфі фото

+ на вулиці постійно є 

приміщення, які можуть бути 

взяті в оренду бізнесом для 

відкриття нових локацій



І це я ще не згадав про численні музеї, 
галереї, бібліотеки та інші заклади сфери 

культури, які приваблюють туристів



Зі свого боку

для посилення 

туристичної 

привабливості міста, ми 

створили спеціальний 

буклет

“1-2-3 дні у 
Кропивницькому”

(ви всі його сьогодні 
отримали!)



У нашому місті критично мала 
кількість готелів

20 готелів…
І жодного хостелу...



Основні цифри щодо перебування

туристів у Кропивницькому

Термін перебування: 

1-7 днів

Найбільший потік туристів:

- квітень-червень;

- вересень-листопад.



Основні цифри щодо перебування

туристів у Кропивницькому

Готелі "Зірка" та "Європа"приймають учасників та 

учасниць спортивних змагань.

Готелі "Інгул" та "Турист" селять тих, 

хто приїздить на гастролі та виставки.

Готелі "Марія", “Єлисаветград” та 

“Каталонія" приймають іноземців (діловий 

туризм) із таких країн як Польща, Німеччина та 

Бразилія, Японія, США, Турція та Ізраїль.



Завдання, які стоять перед владою, 
бізнесом та громадою у сфері

розвитку туризму



Розвивати наступні напрямки та підтримувати тенденції:

1. Підсилювати подієвий туризм, 

підтримуючи існуючі та нові 

ініціативи бізнесу та громадськості 

(Півмарафон, Фестивалі вуличної 

їжі, Книжкові ярмарки, тематичні 

свята)

2. Сприяти бізнесу у розвитку 

промислового туризму: 

інформаційно та організаційно 

3. Створити зручний та сучасний 

інформаційно-туристичний центр,

постійно доступний для мешканців та 

гостей міста

4. Продовжувати роботу зі згуртування 

ініціативних людей, які прагнуть 

розвивати наше місто, шляхом 

проведення семінарів, круглих столів 

та форумів, подібних сьогоднішньому.



Один день, проведений у 
Кропивницькому, може стати для 
людини пригодою на все життя!

Над цим пропоную і працювати 
всім нам разом!



Дякую за увагу!


